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Garantikursus

Segmentering og malgruppevalg i markedsfering

Kort fortalt

Efter uddannelsen kan deltageren udveelge en malgruppe pa baggrund af en segmentering af
markedet med henblik pa at kunne deltage i arbejdet med at ivaerkszette en malrettet
markedsfgringsaktivitet eller -kampagne.

Kursusinfo

Malgruppe segmentering - leer at finde jeres vigtigste

malgruppe
Har du helt styr pd - og kan du saette navn, adfeerd og interesser pa jeres vigtigste malgruppe?

Pa kurset leerer du at finde den rigtige malgruppe, sa du far sterre succes med dit salgsarbejde.

Salg handler om at bruge energien det rigtige sted, pa det rigtige tidspunkt og til den rigtige
malgruppe. Kurset har udgangspunkt i segmentering pa bade B2C- og B2B-markederne, s& du
efter kurset ikke skyder graspurve med kanoner, men malretter budskaber og kampagner mod
én operationel méalgruppe.

Kursets indhold

e |ndsamling af data

e Segmentering og malgruppestrategi

e Forskellige segmenteringsmodeller

e Personas som repraesentant for din malgruppe

e Medievalg

e Analyse af segmenterne og udveelgelse af en eller flere malgrupper, salgsindsatsen skal
malrettes imod

Antal kursusdage
2 dage.
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Kontakt

Kristina Damborg
Lundsgaard
Kursussekretaer
27886014
kklu@ah.dk

Kursuspris

AMU-pris:
DKK 416,00

Uden for AMU-
malgruppe:
DKK 1.329,90

Tilmelding




Garantikursus

a Aalborg Handelsskole

Fag: Segmentering og malgruppevalg i markedsforing

Fagnummer: Varighed

47560 2 dage

AMU-pris: Uden for malgruppe:
DKK 416,00 DKK 1.329,90

Malgruppe: Uddannelsen er udviklet til administrative medarbejdere, der arbejder med eller
gnsker at arbejde med markedsfering i virksomheder inden for viden- og forretningsservice
samt handelserhvervene.

Beskrivelse: Deltageren er i stand til at udvaelge en malgruppe pa baggrund af en opdeling af
markedet med henblik pa at kunne deltage i arbejdet med at iveerkseette en malrettet
markedsfaringsaktivitet eller -kampagne.

Deltageren kan, pa basis af en udarbejdet markedsanalyse eller pd baggrund af egne
indsamlede data, definere og udveelge relevante kriterier, der kan opdele virksomhedens totale
marked i homogene segmenter, for derefter at kunne gennemfgre en analyse af segmenterne
og pa basis heraf udvaelge en eller flere malgrupper.
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